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Menos espaco, mais expositores

0 pds-venda reuniu-se em Paris para mostrar novos produtos e para estabelecer
novos contactos. Ao todo visitaram o certame 95 mil pessoas.
Conhecas as novidades de algumas das marcas presentes.

edicdo deste ano da EQUIP AUTO

recebeu mais de 95 mil visitantes,

de acordo com a organizacao, o

que representa um aumento de 4%
face a 2013. Do numero total, 25% foram vi-
sitantes internacionais e ao todo estiveram
presentes 1400 expositores (60% dos quais
internacionais). O saldo, que teve lugar de 13
al7deoutubro,emParis,juntouopos-venda
nacional francés e também uma forte comi-
tivainternacional. A inovacao e a discussao
dosetor estiveram em destaque aolongodos
cinco dias.

No conjunto dos setores do saldo, repartidos
pelos 3 halls e abrangendo 100 000 m’, 0s ex-
positorestiveramacessoaumclimadenego-
cios caracterizado por uma intensa atividade
e um elevado nivel de contatos qualificados
com os clientes e os prospetos que tinham
projetosdeinvestimentoimediatosefuturos.
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{ CLAUDIO DELICADO, em Paris }

Entre osnovos eventos propostos, o Palco TV
recebeu diariamente, em direto personali-
dades, médias, especialistas institucionais e
expositoresparadiscutiremsobreos grandes
temasdafileira automoével e compreenderem
os seus desafios. 63 Emissodes foram reali-
zadas com 200 convidados. As entrevistas
e os debates encontram-se disponiveis no
canal YouTube do saldo e nas redes sociais
que constituem o ecossistema de um EQUIP
AUTO voltado para o futuro de uma fileira
do pos-venda e servicos verdadeiramente
conectada para a mobilidade.

MARCA A MARCA

AIRTEX

A marca espanhola apresentou em Paris o
seunovo catalogodebombasdedgua,com 30
novasreferénciasparamarcasdeautomoveis
europeus, coreanos e japoneses. Foi também

apresentada a nova embalagem da marca
para afirmar aimagem de marca.

ARNOTT EUROPE

A ArnottEuropefoidEquip Automostraroseu
portfolio de produtos num nicho de mercado
onde se afirma como lider e onde ha muito
para crescer. Especialista em suspensées
pnheumaticas, o negocio estg, para ja, ligado a
modelos topos de gama que montam este tipo
de suspensao e que procuram cada vez mais
uma solucdo de aftermarket. De acordo com
Goswin de Rouw, "a Arnott permite substi-
tuir apenas algumas pecas da suspensdao ou,
se necessario, a suspensdo completa, mas
sempre a um preco muito inferior as pecas
de origem". Para o fazer, a equipa técnica ga-
rante formacao sempre atualizada e requer
alguma especializacdao, mas que se torna
muito rentavel em pouco tempo. Além disso,
aoportunidadedenegociopassatambémpelo
factodecadavezmaisautomoveis, mesmode

Entrevista
Massimo Altafini, responsavel pelo mercado
portugués

FEDERAL-MOGUL

Quais as novidades para o mercado por-
tugués?

O mercado portugués pode esperar muito
mais de nos do que no passado por uma
razao muito simples. Essencialmente do
ponto de vista logistico estamos cada vez
mais a fornecer Portugal a partir do nosso
armazeém em Madrid e ja ndo o fazemos a
partir da Bélgica. Isto responde muito me-
lhoraurgénciadosclienteseassuasneces-
sidades, com maior capacidade de entrega
e em menos tempo. Comecamos no ano
passado com a Beru e este ano alargamos
aoutros produtos como a Jurid. Estamaos a
tentar ter apenasum envio paraos clientes
a partir do armazeém de Madrid, com todos
0s nossos produtos.

Como esta o mercado em Portugal para a
Federal-Mogul?

O market share € muito bom em Portugal.
Vender o que vendemos em Portugal mos-
traqueapenetracdoémuitoboa.Naoeigual
para todos os produtos que temos, mas em
meédia é muito alta. Se compararmos com
outros mercados similares Portugal da um
melhor retorno a Federal Mogul.

Quais as marcas em que estdo a apostar
mais no mercado nacional?

Marcas como a Ferodo sdo ja muito conhe-
cidas, mas aqui em Paris temos esta im-
portantenovidade que é aEco-Friction,um
novomaterialparapastilhasdetravéo, que
passa a estar disponivel no pos-venda. A
Berutambémjaestamuitobemimplantada
nomercado eagoraestamosaapostar forte
na Jurid. Todas as restantes marcas sao
também muitoimportantes paranés como
anova gama de ignicdo da Champion. O

segmentos mais baixos, comecaram ainsta-
lar este tipo de suspensdes.

ASTRA
AAstralevouasuaestrelaaParis:ominiLIFT,
o inovador e compacto elevador que pode
ser usado de uma forma muito simples em
qualquer oficina, mesmo quando o espaco €
escasso. Muito premiado, o miniLIFT é ven-
dido em Portugal pela Altaroda.

BAHCO

A Bahco marcou presenca na Equip Auto
paramostrar a sua oferta no que diz respeito
a ferramentas, nomeadamente com os seus
carros totalmente personalizaveis, as ferra-
mentas manuais, mas também os boosters,
ferramentas pneumaticas, mas com um des-
taque que fez parar todos os que passaram: a
presenca do Alpine A450B e também o simu-
lador que levava os visitantes para dentro de
uma pista.

BARDAHL

AmarcaamericanafoiaParisapresentar dois
produtos: a nova gama de lubrificantes tanto
para ligeiros como pesados e o conceito de
limpeza completa Eco, para limpar o sistema
de injecdo, o filtro de particulas e o sistema
de admissdo do motor. Em Portugal a Bar-
dahl é distribuida em exclusivo pela MBML
Solutions.

CONTINENTAL

A Continental apresentou os produtos
das suas marcas no mesmo stand. Assim,
destaque para o novo pneu SportContact6;
para o VDO Redi-Sensor, que simplifica a
instalacdo no pneu; pastilhas de travao
ceramicosda ATE; ouoskitsdedistribuicao
com bomba de agua da ContiTech, que néo
perdeu oportunidade de divulgar também
a aplicacao PIC.

DOGA PARTS

A empresa espanhola foi a Paris mostrar o
seu novo catalogo de vidros elétricos, com
mais de 2000 referéncias disponiveis para
o mercado europeu. Também introduzida
recentementefoiagamademolasagasenao
faltou a gama de escovas limpa para-brisas
Duravision.

EUROL

A marca de lubrificantes levou a Paris a sua
gama completa de aditivos para combustivel,
uma nova linha apresentada no inicio deste
ano. O crescimento rapido da marca fez com
que se acelerasse adecisdodeavancar paraa
construcdodeumanovafabricaderaiz.Parao
crescimento estaacontribuir tambémofacto
daEurolter passado aser umfornecedor pre-
ferencial do grupo Nexus Automotive.

FAE

A FAE levou a Paris o sue novo catalogo de
sensores de oxigénio e sondas lambda, além
de estar presente uma amostra de toda a
gama.Destaquetambémparanovasreferén-
ciasno catalogo de interruptores e sensores.

FARE

Amarcaespanhola, querecentemente passou
aserdistribuidanonossomercadopelaKrautli
Portugal, levou a Paris a sua oferta nas areas
de borracha e metal. Nomeadamente nas ca-
tegorias de refrigeracéo, escape, suspensao,
mecanica, transmissaoedirecdo.Emmenosde
umanoaFarequer faturarummilhdodeeuros
em Portugal. Neste momento a Fare tem mais
de 12 milreferéncias disponiveis.

HERTH+BUSS
OdestaquenaHerth+Buss,dasuavastagama
de produtos para veiculos asiaticos vai para
olancamento dos discos de travdo que cum-
premanormaeuropeiaECE90,assumindo-se
amarcacomo primeiro especialistaacumprir
esta especificacdo. Novidades tambeém nos
kits de suspensao, volantes bimassa e novas
referéncias nos bracos de suspenséo.

HUTCHINSON
Umadasnovidadesdeligeiros da Hutchinson
em Paris foi o lancamento do novo catalogo
de kits de suporte de amortecedores, com
uma oferta de 223 kits no total, sendo que 32
sdo novos produtos. Mas a grande novidade
passou pelo lancamento da gama de pesados
paraopos-venda, comespecialdestaquepara
as correias de acessorios.

ICER BRAKES

A empresa espanhola foi a Equip Auto mos-
trar a sua forca como fornecedor na area da
travagem, reforcando a sua posicao com a
duplicacdo das suas instalacées e o aumento
de 50% na sua capacidade produtiva.

JAPANPARTS

A empresa especialista em veiculos asia-
ticos foi a Equip Auto essencialmente para
estabelecer novos contactos e receber os
seus clientes. Levou uma amostra do seu
vasto portfolio de produtos, nomeadamente
da area mecanica, com destaque para filtros,
pastilhas de travéo, hidraulica, suspenséo,
amortecedores ou embraiagens. Mas esteve
presente também com alinha elétrica.

KAVO PARTS

A Kavo Parts apresentou oficialmente a
sua nova identidade corporativa durante a
Equip Auto, em Paris. A cor azul tradicional
mantém-se, mas agora com um aspeto mais
leve e moderno. "0 nosso novo logo reflete a
velocidade deumaindustriaonde operamos’,
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explicou André van Leeuwen, diretor-geral
da empresa. "Os dois globos japonés e co-
reano na embalagem ilustram as bandeiras
dos dois paises. Isso liga-nos diretamente a
nossa especializacdo em veiculos asiaticos”,
acrescentaoresponsavel. O fornecedor global
de pecas para veiculos japoneses e coreanos
estreoutambém umnovo slogan: “More than
justparts". Aideiademuitomaisdo que pecas
centra-senos servicos que a empresa dispo-
nibiliza aos seus clientes.

LIZARTE

A empresa espanholafoiaParismostrar asua
gamade produtosreconstruidos,comespecial
indecéncia nos produtos de direcao e bombas
de direcdo. A marca esta ainda presente nas
familias de produto das esferas de suspensao,
injecdodiesel,compressoresdear condiciona-
do, valvulasEGR ebombasde ¢leo. Ao todo sdo
mais de 2000 referéncias disponiveis.

MEYLE

Em Paris a marca apresentou-se com uma
gama de produtos abrangente centrada em
viaturas de marcas francesas. Produtos,
modelos e animacdes permitem vivenciar o
processo de fabrico, desde o desenvolvimento
até amontagem e umabox multimédia trans-
mite conteudos técnicos de forma interativa.
Ochamariznostand daMeyle serauma viatu-
ra montada sobre uma plataforma elevatoria,
onde os visitantes poderdo observar as pecas
Meyle e Meyle-HD ja montadas. Do seu amplo
portfolio de produtos, o fabricante trara como
pecasdeexposicdo, entreoutras,asseguintes:
um eixo para o Peugeot 407, casquilhos para
barras de direcao e bracos de suspensédo para
Peugeot e Citroén, barras deligacdo e suspen-
soesarticuladas, kits demudanca de 6leo, dis-
cos e pastilhas Meyle Platinum bem como kits
dereparacdo do eixo traseiro para viaturasde
marcas francesas. A forma como sao fabrica-
das as pecas tecnologicamente aperfeicoadas
da marca Meyle-HD sera evidenciada com
recursoacabecasdabarradedirecaoebarras
deligacdo:animacdes mostramtodo o ciclode
desenvolvimento destas pecas.

MTS
AMTSfoiaParismostrarasuaespecializacao
em filtros de particulas, um segmento em
forte expanséo e onde a empresa italiana se
assume como "lider” em termos de tecno-
logia e de qualidade. Destaque ainda para o
livro de qualidade damarca, em que compara
diretamente a qualidade dos seus filtros de
particulas com os da concorréncia. A gama
€ composta tambeém por catalisadores e si-
lenciadores.

A NGK aproveitou o saldo em Paris para
mostrar as suas novidades nos sensores
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de temperaturas, mas alargou também a
sua ofertas nas bobines de ignic8o. A marca
apresentouaindaasuaaplicacio MyNGK para
smartphone se tablets que permite procurar
e identificar as pecas por veiculo, além de
disponibilizar informacao técnica.

NTN-SNR

No stand daNTN-SNR as estrelas eram o PCS
HubJoint,umsistemainovador queligaorola-
mentoeatransmissao,garantindo, por exem-
plo, areducédo de consumo de combustivel,
a reducao deposto dos componentes, maior
conforto e facil acesso a caixa de velocidades
e a embraiagem, que garante uma poupanca
de tempo para as oficinas. A comercializacao
comeca em 2018. Disponivel esta também a
novaaplicacdoparasmartphone TechScaN'R,
que permite aos técnicos aceder de forma
facil e direta a informacé&o técnica sobre os
produtos. Basta colocar areferéncia da peca.

OLIPES

A marca espanhola de lubrificantes levou
a Paris a sua vasta gama de massas e em
especial os novos lubrificantes homologados
para as ultimas motorizacdes incorporadas
nomercado,sobarigorosaregulacaoeuropeia
de emissdes EURO 6.

OPTIBELT

O destaque foi o prémio de inovacao para a
correia RBK SCC (Secured Change Control),
com indicador de desgaste. Parece uma
inovacao simples, mas demorou varios anos
até que estivesse pronta. O desgaste de uma
correia € um problema para as oficinas, que
com esta nova gama fica resolvido. O que a
Optibelt procuroufoiumasolucdo simples que
ndo obrigue ao uso de nenhuma ferramenta
ou truque para medir o desgaste. Por isso
colocamos o indicador de desgaste dentro da
correia. Quando surge o indicador vermelho
ésinalde que estdanahoradetrocar a correia.
Vai estar disponivel no inicio do préximo ano
namaioria dos mercados europeus.

PHILIPS

A Philips, que levou a sua marca Lumileds a
Franca com novas referéncias nas lampadas
do seu catalogo e uma nova gama de luz mais
branca, a Xenon White Vision. Mas a grande
novidade passa pelo sistema Lumidiag, numa
parceriacomaCapelec.Estenovoequipamento
fazodiagnosticocompletodailuminacdodeum
carro, sejam lampadas de halogénio, xénon ou
LED e avalia, por exemplo, se ha orisco de en-
candeamentodosoutroscondutores.Finalizado
o diagnostico, que demora poucos minutos, é
enviada a informacao para a base de dados da
empresa na Alemanha e também para a ofici-
na e para o proprietario do carro, que recebe o
relatorio completo. O novo equipamento estara
disponivel a meio do préximo ano.

QUINTON HAZELL

Depois de um periodo atribulado em termos
de organizacéo e de ter mudado de méos, a
Quinton Hazell, uma marca com histéria no
mercado, esta agora nas méaos da britanica
Tetrosyl, o que permite que esteja agora
novamente numa fase de expanséo e recu-
peracdo do mercado que acabou por perder.
Além desta empresa britanica ter comprado
os direitos intelectuais da Quinton Hazzel,
comprou tambeém a subsidiaria francesa da
marca, transformando Lille como o polo de
distribuicdo dos produtos da marca. Atual-
mente a QH tem cerca de 45 mil referéncias
ativas nas principais familias de produtos,
como arrefecimento erefrigeracéo, chassis,
filtros, gestdo de motor, correias, travagem
ou pecas elétricas. Ja os filtros sdo vendidos
sob amarca TJ,uma marca muito conhecida
no Reino Unido. Na parte de gestao de motor
eparteelétricaosprodutossao vendidos sob
amarcaCommerciallgnition (Ci),umamarca
com 100 anos. Uma das novidades, também
para o mercado portugués é a reintroducédo
da marca Moprod, agora direcionada para
produtos budget, que disponibiliza apenas
produtosdeelevadarotacdoaumprecomais
acessivel, como correias de distribuicao,
bombas de agua ou pastilhas de travao. A
Tetrasil disponibiliza ainda lubrificantes da
Car Lube e consumiveis para automovel. A
QH trabalha atualmente com dois distribui-
dores em Portugal, mas esta em avancadas
negociacdes para alargar a sua distribuicéao.

SCHAEFFLER

A Schaeffler repetiu o sucesso das demons-
tracdes ao vivo mas recebeu também um
prémiodeinovacaoimportanteparaoseure-
cém-desenvolvido modulo hibrido P2 de alta
tensao, que esta localizado entre o motor de
combustdointernaetransmissao, e que pode
transmitir binarios de combustao interna de
até 800 Nm a transmissao.

SOGEFI

A Sogefi aproveitou o saldo de Paris para
anunciar mudancas profundas na sua es-
trutura e apresentar o novo responsavel
pelo aftermarket: Mauro Prodi. Desde 1 de
outubro, uma nova estrutura organizativa
"“lean" agrupa todas as atividades do Grupo
Sogefi em trés unidades de negdcio orienta-
dasparaoproduto: Suspension Components,
Air & Cooling e Filtration. Em qualquer uma
destasunidades primeiro equipamento e af-
termarket passardoatrabalhar em conjunto.
Nadivisdo defiltros, pelaquala Sogefi é mais
conhecida - com as suas marcas Purflux,
Fram, CoopersFiamm, Tecnocar (em Italia)
e Sogefi Pro (nos pesados) - passa a existir
apenasaFiltration Business Unit e,de acordo
com a explicacdao que Mauro Prodi deu a Re-
vista POS-VENDA a margem da conferéncia
de imprensa em Paris, "esta ¢ uma medida
que faz todo o sentido para o negocio, uma
vez que as nossas fabricas produzem exa-
tamente o mesmo produto, com a mesma
qualidade,paraoprimeiro equipamento, OES
ou aftermarket".

TECWASH

A Tecwash, marca da portuguesa Valente &
Lopes, esteve na Equip Auto a mostrar o seu
portfolio de produtos na area das lavagens
0 mercado francés é um dos mais fortes da
empresa no estrangeiro, numa clara e bem
sucedida aposta na internacionalizacao.

VENEPORTE

A empresa portuguesa apresentou, pela
primera vez, a sua gama de filtros de parti-
culas, que era o componente que lhe faltava
para fechar o ciclo do sistema de escape.
Os novos produtos estdo disponiveis para o
aftermarket.

WOLF OIL

A empresa belga de lubrificantes foi a Equip
Auto mostrar sua estratégia de futuro, com
um foco claro e dirigido aos mecanicos e aos
profissionais do setor, ajudando as oficinas
a aumentarem o seu volume de negdcio.
A marca decidiu ouvir as oficinas para poder
dar resposta de formamaisrapida e direta as
suasnecessidades. Yves Decat ndo deixoude
elogiarotrabalhofeitoemPortugalpelosseus
distribuidores: a Fimag com a Champion e a
Civiparts com a Wolf. O
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